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Figura 1

Textura árboles
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En el siguiente  proyecto presentamos el trabajo 
personal de una ceramista que tras finalizar sus 
estudios en la Escuela Superior de Cerámica de 
Alcora, tiene como objetivo la creación y la promo-
ción de una marca personal. 
A través del barro, se pretende transmitir lo más 
profundo de nuestra tierra, esas transformaciones 
que se  experimentan con la falta de alguno de los 
elementos esenciales de la naturaleza. 
Con estas ideas se inicia la búsqueda de un len-
guaje propio, analizando diferentes técnicas de 
conformado. Estas dieron fruto a una serie de tex-
turas que reflejan estos cambios. 
El proyecto más importante de esta marca será un 
mural cerámico de gran formato, tiene como fin 
potenciar la utilización de la cerámica artística en 
espacios públicos del casco urbano de la localidad 
de L’Alcora. Esta obra L’Esclat de la terra fue pre-
miada por el 2º PREMIO L’Alcora espai ceràmic 
Azuliber. 
 
Las palabras claves elegidas a continuación iden-
tifican el proyecto y a su vez se utilizan  para posi-
cionar el producto en la red. 
 
 
Palabras clave: cerámica de autor, mural, diseño, 
contemporáneo, naturaleza

Resumen y palabras claves

   *Premi L’Alcora espai ceràmic . Anexo 1
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La cerámica es un material con unas posibili-
dades expresivas inagotables que reúne en  sí 
misma varias disciplinas artísticas, como la es-
cultura, la pintura y la arquitectura. Es  una dis-
ciplina que se diferencia de las demás por sus 
características, tiene la necesidad de pasar 
por un proceso de cocción, que aportará las 
características técnicas y decorativas finales. 

Gracias a la demanda y crecimiento ante lo ar-
tesanal de los últimos años, se crea una opor-
tunidad de negocio en el mercado actual. El 
mercado da mucho valor a todo aquello hecho 
a mano, promoviendo la tendencia handmade 
respecto a todo aquello producido en serie dan-
do valor a las piezas únicas y personalizadas. 

Si se profundiza un poco en nuestro sector, ob-
servamos que está evolucionando en cuanto a 
cerámica utilitaria contemporánea, pero en cam-
bio, el gran formato y muralismo se encuentra 
un poco estancado por falta de innovación. Por 
ello queremos potenciar esta parte en nues-
tra marca, ofreciendo al mercado originalidad. 
Esto nos brinda la oportunidad de facilitarnos 
que esta marca sea reconocida más rápido.
 
El material elegido para la elaboración del mural 
será gres, ya que presenta una gran resistencia, 
y tiene una gran estabilidad dimensional. Ade-
más de ser muy resistente a los ataques quími-
cos, es una de las mejores opciones para obras 
expuestas al exterior o en lugares públicos.

Justificación01
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Figura 1

Figura 2

Maqueta mural
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El objetivo de este proyecto es potenciar el uso 
de la cerámica en especial dentro del muralismo, 
creando espacios contemporáneos. Se quiere 
captar la atención de un sector de mercado utili-
zando la innovación en el diseño y siguiendo un 
lenguaje artístico fiel a la marca. 
Para ello vamos a definir los siguientes requisi-
tos:

-Crear una marca de cerámica de autor. 

-Realizar proyectos con un lenguaje propio, re-
flejando la necesidad de los cuatro elementos 
esenciales que nos ofrece la naturaleza. Inda-
gando en sus texturas, sus formas, su movimien-
to, sus colores, ... todo lo que nos podemos en-
contrar en ella.  

-Confeccionar piezas únicas de forma artesa-
nal. De esta forma damos exclusividad al cliente, 
creando productos personalizados y a medida.
 
-Difundir la marca creada mediante plataformas 
digitales y en el mercado online.  

-Poner en valor la renovación de los diferentes 
aspectos relacionados con la cerámica en la 
creación artística

Objetivos02
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Notoriedad: Que el público objetivo empiece a 
reconocer el lenguaje artístico y lo recuerde. 

Conocimiento: Que el público objetivo conozca 
los atributos del lenguaje y las características de 
la obra. 

Conexión: Empatizar y conectar emocionalmen-
te con el público objetivo, para así conseguir que 
tenga afinidad y simpatía. De este modo, se tra-
tade crear comunidad y conseguir que la gente 
interactúe y busque relacionarse con ella. 

Consideración: Ser una de sus alternativas en 
el momento de necesidad o querer productos y 
servicios como los que tú ofreces. Por tanto, que 
la consideren.

Objetivos de comunicación2.1
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Nuestro trabajo de investigación, se centra en 
observar la evolución de una serie de manifes-
taciones artísticas surgidas en el siglo XX. Pode-
mos observar una serie de corrientes que tienen 
elementos en común en su ideología, pero no 
en el estilo. Su punto en común es la pasión de 
innovar y romper con todos los conceptos tradi-
cionales.

El arte urbano es una tendencia que tuvo su ma-
yor auge gracias al arte muralista, que desarro-
llaron los mexicanos a principios del siglo XX. 
Esta manifestación artística que tiene en cuenta 
al espectador y utiliza como soporte para sus 
creaciones el espacio público. Como tal, utiliza 
diferentes técnicas plásticas que el artista esco-
ge en función de aquello que pretende transmi-
tir, dónde va a comunicarlo y las habilidades que 
tiene para mostrar su lenguaje.
Experimentar con el color, las formas y la com-
posición, es uno de los cambios más visibles en 
cuanto al muralismo cerámico.

Por otra parte, observamos una nueva genera-
ción de creadores ceramistas, que se decantan 
por una marca personal, defendiendo el valor de 
sus piezas artesanales. Estos diseñadores son 
un claro ejemplo de cómo está creciendo la ten-
dencia de handmade, y así dando menos valor a 
todo aquello producido en serie.

Antecedentes03
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Teresa-Marta Batalla.

Es una artista que utiliza en sus obras una técni-
ca poco común, inspirada en la cerámica neolí-
tica. Con el tiempo ha ido incorporando técnicas 
primitivas hasta encontrar su propio lenguaje. 
Realiza una técnica totalmente manual elabo-
rando sus piezas a partir de placas expandidas, 
creando así unas texturas muy interesantes.

Alberto Bustos

Escultor autodidacta, con una fuerte pasión por 
la naturaleza. Pretende transmitir a través de su 
obra, la psique vegetal para descubrir los senti-
mientos atormentados, frutos de la degradación 
del medio natural que los humanos provocan 
constantemente. Él se propuso observar, trans-
formarla y transmitir lo que ella puede sentir. 
Un lenguaje propio, muy interesante para hacer 
consciente al público de los efectos que tienen 
nuestros actos en la naturaleza.

Jackson Pollock

Es una figura mítica del expresionismo abstrac-
to, además de ser conocido por la técnica drip-
ping.
Este artista recoge en su obra la importancia del 
gesto, el ritmo y la creación entendida como un 
continuo que podría expandirse sin límites. Lo 
importante es el momento creativo, que para él  
es, en sí mismo, una experiencia vital, mística.

Referentes artísticos3.1
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Constantemente, en el mundo que vivimos hay 
cambios culturales y sociales que afectan al 
estilo de vida. Por ello, los coolhunters realizan 
predicciones sobre cambios o surgimientos re-
ferentes a la cultura del consumismo. Esta infor-
mación ha tenido un gran impacto para ayudar a 
los creadores a estar preparados para aprove-
char tendencias sociales.
En la actualidad, hay empresas profesionales de-
dicadas a la investigación de tendencias, estas 
crean informes con los productos más desta-
cados del momento. Estos informes son herra-
mientas imprescindibles, de las cuales nos he-
mos ayudado para diseñar nuestro proyecto.
Después de investigar esta serie de informes de 
tendencias, hemos llegado a la conclusión de 
varias tendencias de las cuales se sujetará nues-
tro proyecto, las vemos a continuación:

Tendencias3.2

- Necesidad de crear ambientes naturales en 
la ciudad que nos recuerden a ella.
- Utilización de materiales naturales poco tra-
tados.
- Colores llamativos para aumentar el impac-
to visual del producto.
- Composiciones escultóricas que llaman la 
atención y fomentan el tacto.
- Conservación de las marcas habituales del 
handmade aportando riqueza y valor.
- Diseños y arquitectura endémicos vincula-
dos a las raíces del lugar donde se encuen-
tran.
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Las Tendencias del Hábitat pretenden dar una 
idea del panorama general de los cambios en el 
diseño de productos para el hábitat.
Los Cuadernos presentan las tendencias más 
interesantes recopiladas por el Observatorio de 
Tendencias del Hábitat, relacionadas con claves 
socioculturales, de entorno y de comunicación, 
que pretenden ayudar al diseñador, al director 
de marketing o comunicación, y a la empresa en 
general, a trabajar con las tendencias y aplicar-
las en su trabajo diario.

Tomamos nota de las señales que nos ha de-
jado London Design Festival, señales que nos 
dan pistas de lo que está por venir. Esta 18º 
edición de la LDF se ha intentado representar 
el estado de ánimo en la sociedad y sus ne-
cesidades. Aunque la parte más internacional 
se tuvo que desviar al sector OnLine, también 
hubo una parte más física con exposiciones 
para un público mayoritariamente londinense.
A pesar de las restricciones, han cumpli-
do con el propósito de seguir siendo una 
guía de inspiración para otros diseñadores.

Nota. Imagen corporativa de la 18º ed ción de LDF. Recuperada de ten-

dencias hábitat, Pentagram, 2020 (www.tendenciashabitat.com)

Figura 4

London Design Festival 2020

Nota. Portada tendencias en superficies cerámicas 20/21. Recuperada 

de tendencias hábitat, 2020 (www.tendenciashabitat.com)

Figura 3

Tendencias en superficies cerámicas 20/21
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Investigación en los segmentos de la nueva nor-
malidad y su influencia en HORECA y Retail. 
Esta publicación describe el momento actual a 
través de conceptos, productos y equipos para 
instalaciones. Además, sirve de inspiración a 
profesionales y fabricantes para sus proyectos. 
Su utilidad radica en las direcciones que mues-
tra para que los productos respondan a la de-
manda.
Finalmente, este monográfico también es una 
modesta contribución para que el diseño es-
tratégico forme parte, cada vez más, del valor 
diferencial de nuestra industria en el mercado 
global.

Smart City Trends es el resultado de una in-
vestigación sobre las principales tendencias 
urbanas que afectarán a las ciudades en los 
próximos años y que determinarán las nece-
sidades y problemáticas con las que se en-
frentarán las Ciudades Inteligentes. A su vez, 
presenta oportunidades para las industrias 
del hábitat en este nuevo contexto de innova-
ción que abre oportunidades de mercado in-
teresantes para los sectores de la cerámica, 
el mobiliario y el diseño de objetos urbanos.

Nota. Portada Tendencias Horeca Reatil. Recuperada de tendencias há-

bitat, 2020 (www.tendenciashabitat.com)

Figura 5

Tendencias HORECA y Retail.

Nota. Portada Smart City Trends. Recuperada de tendencias hábitat, 

2020 (www.tendenciashabitat.com)

Figura 6

Smart City Trends
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L’Alcora es un municipio de la Comunidad Va-
lenciana, España. Perteneciente a la provincia 
de Castellón, en la comarca del Alcalatén y ca-
pital de la misma. Es conocida a nivel nacional 
e internacional por su cerámica. Desde el punto 
de vista histórico, gracias a la producción de la 
Real Fábrica de Loza y Porcelana del Conde de 
Aranda, del siglo XVIII, y en las últimas déca-
das, por ser uno de los principales núcleos de 
la industria de la cerámica, heredera de aquel 
esplendoroso pasado.

Desde hace más de 20 años, l’Alcora impulsó 
una iniciativa muy interesante, se trata de reali-
zar murales cerámicos de gran formato, crean-
do así un gran museo al aire libre.

L’esclat de la terra es el noveno mural que se 
colocará en el casco antiguo de l’Alcora.
La pared donde se situará el proyecto, tiene unas 
dimensiones de 9 metros de alto y 5 metros de 
ancho, un total de 45 metros cuadrados. De los 
cuales se exige decorar un mínimo de 24 metros 
cuadrados de cerámica.

Análisis urbano3.3
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40.07588, -0.21260

Definición de la propuesta: punto de par-
tida.
 
Objetivo: generación de ideas de producto cerá-
mico (murales) de gran formato, para una inter-
vención urbana. 

Lugar: Una de las fachadas en la confluencia de 
la calle Enmedio y la plaza del Caragol.

Nota. Situación del lugar. Adaptada de google maps, 2020 (https://www.google.es/maps)

Figura 7

Situación del lugar
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En la realización de proyectos urbanos, se esta-
blece una relación dinámica entre el ser huma-
no, la arquitectura y el espacio geográfico. Por 
ello en cada intervención, se analiza insitu y se 
toma una serie de bocetos de sus alrededores 
que aporten información para el desarrollo del 
proyecto.

Figura 8

Plaza caragol

Figura 10

Ayuntamiento

Figura 12

Escultura del tambor en L’Alcora

Figura 9

Plaza de la iglesia

Figura 11

Mural cerámico Fragments

Figura 13

Jardines de la vila
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Aspectos a tener en cuenta.

- Espacios públicos 
  cercanos.
- Murales cerámicos
  artísticos cercanos.
- Usos
- Entorno inmediato

- Aparcamientos
- Circulación
- Iluminación
- Vegetación
- Clima
- Soleamiento

Al observar el casco antiguo de la localidad, se hace evidente la ausencia de ve-
getación. Esta ausencia es el punto de partida de la investigación. 
La carencia de alguno de los elementos esenciales de la naturaleza, hace que 
esta sufra una serie de transformaciones. Por ello,las zonas despobladas de ve-
getación tienden, con el paso del tiempo, a ser lugares donde escasea la lluvia y 
las temperaturas son elevadas y por consiguiente la tierra muestra unas serie de 
texturas muy interesantes.

Figura 14

Tirant Lo Blanc

Figura 15

Iglesia la sangre en L’Alcora

Figura 16

Vista texturas y colores

Nota. Situación del lugar. Adaptada de google maps, 2020 (https://www.google.es/maps)
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Edificios públicos 

Zonas de reunión al exterior

Aparcamientos cercanos

Vegetación 

Murales ceramicos

Centros de enseñanza

Zona de colocación del pro-
yecto

(1) Museo de cerámica L’Alcora (2) Biblioteca mu-
nicipal (3) Casa de la música (4) Iglesia de Nuestra 
Señora de la Asunción (5) Tirant Lo Blanc (6) Cole-
gio Puértolas Pardo (7) Jardins de la Vila (8) Ayun-
tamiento.

Figura 17

Mapa del lugar
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1 2 3

Figura 18

Ruta de Murales

Nota. Mapa de la ruta de los murales cerámicos. Adaptada de ayuntamiento de l’Alcora, 2020 (https://lalcora.es/es/turis-

me/rutes-i-paratges/ruta-dels-murals-ceramics/)
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Lluvia de ideas3.4

Figura 19

Mapa conceptual
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Moodboard3.5

La falta de agua, y el exceso de sol provocan en la tierra grietas. Esta es la idea 
que llevaremos a cabo en el proceso de desarrollo, intentar simular la textura 
causada por la falta de alguno de estos elementos. Y además, se crea la paleta de 
color que utilizaremos.

Figura 20

Moodboard
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Figura 21

Realización de boceto
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Después de realizar una investigación previa al 
desarrollo creativo, se empieza a efectuar el pro-
ceso de bocetado de nuestra composición. 

Lo que se pretende transmitir en este proyecto, 
es la necesidad de los cuatro elementos que nos 
ofrece la naturaleza, lo que sucede con la falta 
de algunos de ellos.

Buscar texturas que invitan al tacto, es otro de 
los requisitos que se tiene en consideración. Se 
busca la evidencia de las piezas hechas artesa-
nalmente, con formas irregulares. Aspectos re-
dondeados que generan emociones más agra-
dables. Asimismo nos interesan los volúmenes, 
con los que se proporciona movimiento a la 
composición.

Una vez definidos los requisitos, procederemos 
a la realización de bocetos de las posibles pie-
zas, y distintas composiciones para el mural ce-
rámico.

Desarrollo creativo

   *Ampliación bases del concurso. Anexo 2

04
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Bocetos4.1

Los primeros bocetos que se realizan para indagar en las 
texturas, son mediante explosiones con la ayuda de cohetes. 
Para ello se utiliza una pella de pasta cerámica y pigmentos. 
Se introduce pólvora en la parte superior de la pella y se hace 
explosionar.

En los resultados se aprecia esa textura, que a veces apare-
cen en la naturaleza. Se generan tramas difíciles de conseguir 
mediante otro método de conformado. Pero cabe anotar que 
es muy complicado de controlar, por ello fue uno de los boce-
tos descartados. La gran magnitud del proyecto y lo arriesga-
do que es reproducir piezas similares en cuanto a su forma.

Figura 22

Explosiones

Figura 23

Estallido

Figura 24

Prueba explosiones
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Las siguientes pruebas se realizan a través de planchas. A 
ellas se les aplican una serie de cortes que posteriormente 
nos darán la textura final. Para ello se utiliza un molde fabri-
cado con una caja de cartón resistente, con un orificio con la 
forma que se quiere conseguir. Seguidamente se coloca la 
plancha encima de este y se dan unos golpes hasta adoptar la 
forma cóncava. Finalmente se aplica calor con un decapador 
para poder desmoldar sin que pierda la forma.

Este proceso se realiza con un solo color de pasta y con un 
marmoleado de varios tonos, así se ven sus resultados en am-
bos acabados. Otra de las pruebas, se fabrica mediante la adi-
ción de una fina capa de silicato sódico en la superficie de la 
plancha. Esta materia prima ayuda a crear más grietas en el 
secado sobre la superficie.

Figura 25

Secado con decapador

Figura 27

Resultados pruebas

Figura 26

Textura 
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El siguiente boceto se crea con la técnica anterior, pero esta 
vez se utiliza una plancha gruesa de pasta de color oscuro 
y unida a ella una plancha fina de color claro. Este juego de 
color dará más énfasis a la trama. La siguiente textura surge 
de la aplicación de unos incisos mediante un cepillo metálico. 
Con la ayuda de las cajas, se crea una textura que recuerda 
las grietas de la tierra, cuando escasea el agua. 

Este fue el primer boceto seleccionado para la realización del 
proyecto.  Por esa razón fue necesario pesar e idear la forma 
de sujeción al muro. Es necesario realizar una estructura por 
la parte trasera, que de cuerpo y estabilidad a las piezas. Para 
ello se fabrica una costilla, esta ayuda a la sujeción a la pared 
y además permite la circulación del aire en la cocción.

Figura 28

Bocetos en pasta ceramica cóncavos

Figura 29

Bocetos cóncavos a lápiz
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Otra de las pruebas que se realiza, se emplea la misma textura 
que la anterior, pero esta vez se elimina el molde. Su confor-
mado se crea a través de lanzamientos sobre una superficie 
plana, de forma reiterada hasta conseguir la textura y el gro-
sor adecuado.
Además se investiga la posibilidad de darle otra forma, huyen-
do de la forma cóncava para llegar a una forma convexa.
Asimismo con la ayuda de una media esfera de poliestireno, 
recubierta con un material textil, se dará forma. También se 
idea la estructura para la sujeción a la pared como podemos 
ver en las imágenes a continuación.

Finalmente se decide, que este es el boceto definitivo. Ya que 
son piezas que representan a la perfección la idea de lo que 
se pretende transmitir. La textura agrietada de la tierra por la 
falta o exceso de alguno de los elementos esenciales de la na-
turaleza. Asimismo muestra ese desconchado que se puede 
observar en la tierra, gracias a la forma cóncava y sus acaba-
dos irregulares.

Figura 30

Bocetos

Figura 31

Bocetos con pasta cerámica
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En cuanto a la distribución de las piezas, hemos 
realizado varios bocetos con distintas disposicio-
nes.
Finalmente nos hemos decantado por el de la 
composición A. 
Esta composición tiene una forma rectangular, 
cumpliendo la proporción áurea. Esta es una cu-
riosa relación matemática presente en la natu-
raleza y en gran parte de lo que vemos. Es una 
regla de composición estética, ya sea dibujo, es-
cultura o fotografía, muy útil para representar la 
realidad con mayor naturaleza, haciendo que al 
ojo humano le sea mucho más fácil de digerir. 
Además de crear mayor armonía en la compo-
sición.

Composición A Composición B

Figura 32

Bocetos disposiciones
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Tras la elección de la forma de las piezas y 
de su distribución, hemos realizado un boce-
to insitu. Donde podemos observar el mural en 
su ubicación real, desde varias perspectivas.

Figura 33

Bocetos insitu

Figura 34

Bocetos insitu y alrededor
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Se realiza un estudio de color en algunas piezas, 
para ver las combinaciones más satisfactorias. 

Los colores elegidos están basados en los cua-
tro elementos de la tierra: el fuego, el aire, la tie-
rra y el agua.

- Fuego: éste no tiene un único color, puede ser 
azul, anaranjado, amarillo, rojo o incluso verde; 
todo depende de la temperatura y luz emitida.

- Aire: se trata de un conjunto de gases con dis-
tintas densidades, por la tanto la captación de 
color por nuestros ojos dependerá de los rayos 
de luz, que impactan sobre ellos. Los colores 
que se aprecian sería azul, rojo y verde.

-Tierra: es la parte superficial de la corteza te-
rrestre, proviene de la desintegración de las ro-
cas. Los colores asociados son: rojizos o cobri-
zos, marrón claro, grisáceo y negro.

-Agua: el color de éste se debe a la absorción 
selectiva de la luz, cuando ésta atraviesa el agua 
absorbe las radiaciones correspondientes, y por 
tanto, la luz que la atraviesa la vemos azul.

Color4.2



Figura 1

Figura 35

Pruebas de color



Figura 36

Piezas maqueta
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Una vez realizados los bocetos a lápiz y con pas-
ta cerámica, necesitamos realizar una maqueta 
para ver como quedaría realmente con las pro-
porciones adecuadas.
 
Se realiza una maqueta a escala 1:10. Esta se 
ejecuta sobre una madera, con unas dimensio-
nes de 50 cm de ancho y 90 cm de alto. Las 
piezas están hechas con el mismo material que 
el mural original, gres con chamota fina. 

Se pretende rellenar una zona limitada por un 
rectángulo de 40x65 cm de cerámica, dentro del 
cual se colocarán piezas con distintos tamaños, 
de 3, 4 y 5 cm aproximadamente. 

El mural estará compuesto de una cantidad de 
piezas determinadas, las cuales tendrán que 
abarcar un espacio rectangular de 40x65 cm. La 
cantidad exacta no la conocemos hasta que este 
finalizado. Dichas piezas tampoco tienen un for-
mato único, cada una de ellas es distinta y esto 
enriquece la composición. 

Maqueta4.3



36

En la figura 37 se puede observar la maqueta en 
crudo, sin esmaltar y sin colorear la madera de 
fondo. 

Para el fondo de la composición, hemos elegido 
el color naranja, un color vibrante y llamativo.  

En la figura 38 vemos el resultado del mural con 
los colores de esmalte definitivos, que se lleva-
rán a cabo en el mural a escala real. 

El mural en global en su conjunto tiene un efecto 
visual de orden y geometría, en cambio si se ob-
serva cada una de las piezas que lo componen, 
se encuentran formas orgánicas y vibrante.

Figura 37

Maqueta en crudo
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Las zonas claves están cargadas con más peso, 
es decir con el tono más oscuro, marrón rojizo. 
Estas zonas con más énfasis, se encuentran en 
las dos esquinas, en la diagonal y en el centro, 
esto le da estabilidad a la composición.

La distribución de la composición es ordenada, 
pero los espacios entre ella hace que la compo-
sición no sea cerrada, aunque está enmarcada 
en un rectángulo. 

La zona de más influencia, nos ayudará a cen-
trar la atención y a que visualmente el ojo no se 
disperse. Entrando por una parte y saliendo por 
la otra.

Figura 38

Maqueta finalizada
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Trabajo experimental05

Materiales empleados5.1

– Gres NT.

– Barbotina de gres.

– Nefelina.

– Ceniza de huesos.

– Talco.

– Cuarzo.

– Caolín.

– Carbonato de litio.

– Carbonato de bario.

– Carbonato de calcio.

– Zinc.

– Bentonita.

– Ball clay.

– Óxido de hierro.

– Óxido de cobre.

Materiales: Herramientas:

– Palillos para modelar de          

.. madera.                 

– Cuchillo de alfarero.

– Laminadora.

– Cortador de 

.  arcilla fino.

– Vaciadores.

– Esponjas.

– Cepillo de púas 

   metálicas.

– Telas.

– Maderas.

– Cinta métrica.

– Varillas mezcladoras.

– Horno.

*Ampliación de material utilizado. Anexo 3
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Figura 1

Figura 39

Herramientas utilizadas
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Figura 40

Zona de trabajo
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En primer lugar se amasa, se estira y se pliega 
sobre sí mismo la pasta cerámica. Este pro-
ceso se repite tantas veces como sea nece-
sario hasta conseguir una masa homogénea.

Se da forma a la pasta cerámica hasta conse-
guir una especie de forma circular uniforme, 
bastante gruesa de unos 10 cm aproximada-
mente.

1. 2.

3. 4.

Previamente, antes de adelgazar la plancha se 
practican unas improntas con un cepillo me-
tálico para crear cierta textura, que después, 
se transformará.

A continuación se estira la pasta mediante 
lanzamientos sobre una superficie plana, así 
es como se obtienen las planchas finas, con 
la textura desada.

Reproducción de piezas5.2
Figura 41

Amasado

Figura 43

Aplicación de textura

Figura 42

Forma

Figura 44

Planchas extendidas
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5. 6.

Se comprueba que la plancha no tenga nin-
guna grieta. Es importante observar que la 
plancha sea regular por todas las zonas.

Se fabrica la barbotina cerámica, nuestro 
pegamento. Esta compuesta por el material 
utilizado para realizar las piezas y agua. 

Se observa que la textura sea adecuada por 
toda la superficie de la plancha.

A continuación, se realiza una lámina de 1 cm 
aproximadamente. Esta se corta en tiras de 1 
cm de ancho y 1 cm de grosor, para crear la 
estructura de atrás.

7. 8.

Figura 45

Grosor

Figura 47

Barborina

Figura 46

Textura final

Figura 48

Laminado
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9. 10.

Se voltea la plancha extendida sobre una ma-
dera, de esta manera se procede a la cons-
trucción de la estructura para su sujección.

Se raya con la ayuda del cuchillo de alfarero 
las tiras por una de sus partes. Con la ayu-
da de un pincel de cerda dura, se coloca la 
barbotina sobre la parte rayada para que im-
pregne bien.

Para ello se realizan unas incisiones con un 
palillo de madera de modelar, no demasia-
das profundas. Esto favorece el agarre con el 
mortero en su colocación.

Seguidamente se realiza el mismo procedi-
miento sobre la plancha, en las zonas donde 
colocamos las tiras. Para finalizar, se unen 
ambos ejerciendo un poco de presión para 
favorecer la unión.

11. 12.

Figura 49

Volteado de la pieza

Figura 51

Aplicación de barbotina

Figura 50

Conformado de costilla

Figura 52

Pegado de tiras
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13. 14.

Se voltea la plancha de nuevo con mucho 
cuidado sobre una madera. Para no dañar ni 
la textura ni la estructura trasera.

Por último se rasgan todos los bordes de 
la pieza con la mano, de esta forma se crea 
bordes irregulares dándole así un efecto más 
natural.

Ahora con la ayuda de las telas se da forma a 
nuestra plancha. Para ello se coloca por los 
bordes telas para jugar con el volumen y las 
alturas, así se crean piezas distintas.

Se dejan las piezas hasta que estén comple-
tamente secas y se puedan decorar.

15. 16.

Figura 53

Voltear pieza

Figura 55

Crear bordes

Figura 56

Secado de las piezas

Figura 54

Dar forma
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Figura 57

Mesa de trabajo
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Figura 58

Panel de trabajo
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Para la decoración de las piezas hemos optado 
por una técnica pictórica, el dripping. Esta con-
siste en dejar gotear el esmalte sobre la pieza, 
para conseguir formas y manchas que se irán 
creando espontáneamente.

La técnica del dripping forma parte del action 
painting (o pintura de acción), que consiste en 
convertir la obra en la representación de la pro-
pia acción de pintar y no en la representación de 
la realidad. El action painting es un movimiento 
dentro de la pintura abstracta, surgido en el siglo 
XX, mediante el cual se hace uso del color y la 
materia para expresar sensaciones como el mo-
vimiento, la velocidad y la energía. 

En nuestro proyecto jugaremos con tres esmal-
tes de diferentes colores. Realizaremos un pe-
queño esquema de las piezas por zonas de los 
colores, que aplicaremos en su base. Así será 
más fácil ceñirnos a la maqueta realizada, de 
este modo intentar reproducirla lo más parecida 
posible.

En cuanto a la aplicación, variamos su tonalidad 
dependiendo de la cantidad de esmalte que apli-
quemos en cada pieza. De esta manera, tendre-
mos una mayor gama de colores dentro de la 
composición. 

A continuación, explicaremos detalladamente la 
formulación de cada uno de los esmaltes y su 
aplicación sobre las piezas del proyecto.

Decoración de las piezas5.3
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Nefelina   

Cuarzo

Ball Clay

Carbonato de Bario

Bentonita

Óxido de Cobre

53,5

3,7

4,5

38,3

2

3,2

Nefelina   

Carbonato de Calcio

Talco

Zinc

Ceniza de huesos

Cuarzo

Caolín

Óxido de Cobre

Nefelina   

Ceniza de hueso

Talco

Cuarzo

Caolín

Carbonato de Litio

Bentonita

Óxido de Hierro

63

6

10

10

6

10

5

1

44

14

10

16,4

10,5

3

2

11

 .
A posteriori se muestra la fórmula de cada esmalte, cal-
culado para la preparación de 100 g. Para ello se le 
agrega 80 cc/gr de agua.

Figura 59

Resultados esmaltes
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17. 18.

Primero se preparan los tres esmaltes para 
empezar la decoración de las piezas. Es im-
portante conservarlos en recipientes total-
mente cerrados, para evitar la evaporación 
del agua. Se agita el esmalte hasta que esté 
homogéneo en cada uso.

En el siguiente paso, se aplica el esmalte me-
diante la técnica del dripping. Con la ayuda 
de un pincel y esponja en algunos casos, se 
procede de forma aleatoria a decorar. En una 
misma pieza habrá varios colores, aunque 
siempre tendrá predominio uno de ellos para 
dar continuidad a la obra.

Con las piezas secas, se empieza a esmaltar 
la base y se realiza su aplicación con esponja. 
Para aumentar la gama tonal, se utiliza tam-
bién el esmalte con composición más diluida. 
Esto nos permite dar más juego a la compo-
sición.

Para finalizar, cuando las piezas están secas, 
se introducen en el horno y se cuecen a una 
temperatura de 1200 ºC.

19. 20.

*Ampliación curva de cocción. Anexo 4

Figura 60

Preparación de esmaltes

Figura 62

Decoración con dripping

Figura 61

Decoración con esponja

Figura 63

Cocción
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Figura 64

Fragmentos piezas
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– El primer problema que nos surgió, fue en la 
etapa de decoración, una vez esmaltadas la ma-
yoría de ellas se fracturaron. En esta etapa las 
piezas se someten a una humedad después del 
secado y pierden resistencia, por consiguiente al 
cambiarlas de lugar o moverlas se tuvieron pro-
blemas de rupturas. Para prevenirlo, se empe-
zaron a decorar las piezas en el lugar donde se 
iban a dejar secar. 

– Otro contratiempo que tuvimos, pero con me-
nor gravedad, fue que algunas piezas se agrie-
taban. Este problema, era debido a la estructura 
de sujeción que se construyó, la profundidad de 
las incisiones era demasiado agresiva.
Para solucionarlo se intentó controlar el rayado 
utilizando un vaciador muy pequeño en lugar de 
un palillo de modelar, de esta manera la profun-
didad fue más fácil de controlar y las terminacio-
nes de ellas eran en redondo.

– Otro obstáculo que ralentizó el proceso de la 
fabricación, fue su grosor. Al tratarse de piezas 
tan finas y delicadas, varias se rompieron en el 
trayecto al horno o por algún mínimo golpe. La 
solución sería esmaltar las piezas después de 
bizcocharlas. Pero teniendo en cuenta el aumen-
to de coste que esto conlleva, decidimos asumir 
el riesgo y no bizcocharlas, aunque somos cons-
cientes que sería lo más adecuado.

Problemas y soluciones5.4
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Para facilitar el montaje de la obra, hemos reali-
zado un plano de colocación. Las cotas en me-
tros, tienen las medidas de la pared del lugar y la 
zona limitada donde se colocarán las piezas del 
proyecto.

El mural está compuesto de 101 piezas, nume-
radas del 1 al 101 para agilizar su colocación. 
También están marcadas con el número de la 
pieza que se sitúa a su alrededor.

Las piezas se sujetarán a la pared con dos ma-
teriales; por una zona colocaremos pegamento 
estructural, que permite la adherencia de forma 
rápida y luego cemento, que sellará y perdurará 
en el tiempo. 

Plano de colocación5.5
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Figura 65

Plano de colocación
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Resultado de la obra5.6

Figura 66

Ambientación diurna
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Aquí tenemos una simulación del resultado de la obra 
in situ. Como está en proceso de colocación, se ha de-
cidido realizar dos ambientaciones en el lugar. La colo-
cación de las piezas se lleva a cabo siguiendo el plano 
de colocación anterior, y así poder ver como quedará
nuestro proyecto. En unos meses, veremos la 
obra expuesta en el casco urbano de l’Alcora.

Figura 67

Ambientación nocturna
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Estrategia de marketing comercial06

Branding6.1

Mostrar las obras y exponer al público el trabajo 
realizado, es la única forma de poder conseguir 
una carrera creativa, sólida y exitosa. Formar 
parte de esta nueva generación de ceramistas y 
artesanos de hoy en día, nos obliga a formarnos 
en otras áreas, como por ejemplo publicidad, 
marketing, fotografía, entre otras muchas, que 
ayuden a mostrarnos mejores en el mercado ac-
tual. 

Crear una marca de autor implica valentía para 
defender nuestro lenguaje y dar valor a nuestras 
obras.

Es muy importante crear un sello personal que 
nos identifique. Una marca por la cual nos re-
conozcan. Por ello es esencial trabajar y desa-
rrollar una identidad, que muestre nuestro estilo, 
nuestros valores y nuestra misión. Además de 
conseguir que el consumidor se vea reflejado en 
todas ellas, y nos elijan.

*Manual de identidad corporativa. Anexo 5
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Figura 68

Logo marca personal
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Nota. shutterstock. Adaptada de shutterstock, 2020 (www.shutterstock.com)

Figura 69

Ambientación restaurante

Nota. shutterstock. Adaptada de shutterstock, 2020 (www.shutterstock.com)

Figura 70

Ambientación sala de arte
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Este producto no podría destinarlo o colocarlo en 
lugar únicamente, tiene varias posibilidades en 
cuanto a su situación, su disposición de las pie-
zas e incluso podríamos adaptarnos a cualquier 
tipo de zona o ambiente, exterior como interior.

Como toda obra artística, está destinada a 
permanecer expuesta al público, como po-
demos observar en las figuras 80 y 81. Dón-
de nuestra obra aparece expuesta en un res-
taurante de prestigio y en una galería de arte. 

Por último decir que, si tuviéramos que definir 
a qué tipo de público va dirigida, podríamos ar-
gumentar que a todas aquellas personas que lo 
puedan contemplar, en el lugar donde esté ex-
puesto y puedan disfrutar al contemplar la obra.

Público objetivo6.2
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Actualmente, el Internet y las redes sociales nos 
brindan una gran oportunidad para poder mos-
trar nuestra obra con más facilidad. Ahora se 
puede vender, exponer y contactar con el pú-
blico sin necesidad de una galería que te repre-
sente. 

Por ello, es recomendable tener presencia onli-
ne, con una página web donde mostrar nuestro 
trabajo. Los perfiles se deben cuidar en redes 
sociales para poder compartir, difundir, conocer 
otros artistas, generar contactos y convertir a 
tus seguidores en clientes potenciales.
Instagram, Facebook y Pinterest son las redes 
sociales más polémicas. 

Las redes sociales están brindando al mundo 
una nueva manera de acceder al arte.

Promoción6.3
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Nota. shutterstock. Adaptada de shutterstock, 2020 (www.shutterstock.com)

Figura 71

Página web de la marca
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Una vez terminado el proyecto, me he dado 
cuenta de que tras estos años formándome y 
adquiriendo conocimientos, he conseguido rea-
lizar un trabajo completo y multidisciplinar, del 
que estoy enormemente orgullosa.

Utilizar la cerámica en un proyecto de gran for-
mato, para intervenir en una zona urbana, ha 
sido una experiencia única y muy enriquecedora 
como ceramista y diseñadora.
Todo el proceso desde la ideación hasta el resul-
tado final ha sido gratificante. 

La cerámica es una disciplina artística única, 
desde el diseño hasta la cocción. Todo el pro-
ceso está lleno de muchas emociones. No hay 
mayor satisfacción que ver el resultado final, 
después de tantas horas de trabajo dedicado a 
las piezas.

Uno de los objetivos de este proyecto era crear 
una marca de cerámica de autor. Definiendo un 
lenguaje propio, reflejando la necesidad de los 
cuatro elementos esenciales de la naturaleza. En 
el mural cerámico se refleja este lenguaje y se 
recalca la personalidad de la marca.

Cada una de las piezas que componen este mu-
ral, están hechas de forma artesanal una a una. 

Asimismo se ha creado una página web y per-
files en las redes sociales. En ellos se difundi-
rá la marca, dando a conocer todas las obras 
realizadas. De esta forma será más fácil llegar al 
público, y promocionar nuestra marca personal. 

Conclusión07
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La mayor parte del diseño de este proyecto se 
ha basado en la investigación de texturas, em-
pleando el barro. Se han conseguido texturas in-
teresantes, aunque solo se ha seleccionado una. 
A pesar de ello, han surgido otras muy atracti-
vas, que se podría hacer uso para la realización 
de futuros proyectos.

También cabe la posibilidad de seguir desarro-
llando este mural cerámico, para adaptarlo a 
otras zonas, variar las dimensiones o jugar con 
otras composiciones según las necesidades.

Después de crear este proyecto, uno de los ob-
jetivos es realizar distintas formaciones, para se-
guir creciendo como ceramista. De esta forma 
dar riqueza y valor a mis futuras obras y poten-
ciar mi marca personal.

Líneas futuras08
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Anexo 7. Experiencia en las conviven-
cias cerámicas Onda 2019.



Anexo 1



73

Anexo 2



74



75

Anexo 3



76

Curva de cocción de las piezas

4 horas __________ 600 ºC

4 horas __________ 1200ºC

30 minutos de mantenimiento a 1200 ºC

Cocción en horno eléctrico.
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Anexo 7

Tuve la oportunidad de participar en la IV Jornada In-
ternacional de Cerámica, en Onda. En ella, todos los 
ceramistas inscritos participamos en la realización de 
un mural colectivo de gran formato, bajo la dirección 
de la ceramista belga Nathalie Doyen y el director de 
las Convivencias, Ángel Igual. Doyen es miembro de 
la Academia Internacional de Cerámica y del Conse-
jo Mundial de artesanía. Ha ganado diferentes premios 
artísticos internacionales y ha expuesto en países de 
medio mundo. 

Fue una experiencia muy enriquecedora, ya que me 
ayudó a poder llevar a cabo mi proyecto con más faci-
lidad. En las convivencias, conocí a muchos ceramistas 
que me aconsejaron en mi proyecto, dando diferentes 
pautas y algunas indicaciones. Algunos de ellos, tenían 
experiencia en el campo del muralismo cerámico. 

En esta edición también se hizo una muestra de coc-
ciones on fire, diferentes técnicas de cocción cerámi-
ca nada convencionales. Rakú Obvara donde todos los 
participantes decoramos piezas al rojo vivo, con una 
mezcla de harinas y levaduras. También realizamos 
otras técnicas como rakú Japonés y rakú Americano, 
dirigido por los ceramistas Antnio Perez y Ángel Igual.

Otra parte interesante, fue la creación de un pechaku-
cha de los participantes, donde todos pudimos mostrar 
nuestra obra y darla a conocer.

Fue una experiencia única e inolvidable. Me sirvió para 
enriquecer mis conocimientos artísticos y así poder 
crecer en el sector cerámico.
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