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Figura 1

Textura arboles




Resumen y palabras claves

En el siguiente proyecto presentamos el trabajo
personal de una ceramista que tras finalizar sus
estudios en la Escuela Superior de Ceramica de
Alcora, tiene como objetivo la creacion y la promo-
cion de una marca personal.

A través del barro, se pretende transmitir lo mas
profundo de nuestra tierra, esas transformaciones
que se experimentan con la falta de alguno de los
elementos esenciales de la naturaleza.

Con estas ideas se inicia la busqueda de un len-
guaje propio, analizando diferentes técnicas de
conformado. Estas dieron fruto a una serie de tex-
turas que reflejan estos cambios.

El proyecto méas importante de esta marca sera un
mural ceramico de gran formato, tiene como fin
potenciar la utilizacion de la ceramica artistica en
espacios publicos del casco urbano de la localidad
de L’Alcora. Esta obra L'Esclat de la terra fue pre-
miada por el 2° PREMIO LAlcora espai ceramic
Azuliber.

Las palabras claves elegidas a continuacion iden-
tifican el proyecto y a su vez se utilizan para posi-
cionar el producto en la red.

Palabras clave: ceramica de autor, mural, diseno,
contemporaneo, naturaleza
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Justificacion

La ceramica es un material con unas posibili-
dades expresivas inagotables que reune en si
misma varias disciplinas artisticas, como la es-
cultura, la pintura y la arquitectura. Es una dis-
ciplina que se diferencia de las demas por sus
caracteristicas, tiene la necesidad de pasar
por un proceso de coccion, que aportara las
caracteristicas técnicas y decorativas finales.

Gracias a la demanda y crecimiento ante lo ar-
tesanal de los ultimos anos, se crea una opor-
tunidad de negocio en el mercado actual. El
mercado da mucho valor a todo aquello hecho
a mano, promoviendo la tendencia handmade
respecto a todo aquello producido en serie dan-
do valor a las piezas unicas y personalizadas.

Si se profundiza un poco en nuestro sector, ob-
servamos que esta evolucionando en cuanto a
ceramica utilitaria contemporanea, pero en cam-
bio, el gran formato y muralismo se encuentra
un poco estancado por falta de innovacion. Por
ello queremos potenciar esta parte en nues-
tra marca, ofreciendo al mercado originalidad.
Esto nos brinda la oportunidad de facilitarnos
que esta marca sea reconocida mas rapido.

El material elegido para la elaboracion del mural
sera gres, ya que presenta una gran resistencia,
y tiene una gran estabilidad dimensional. Ade-
mas de ser muy resistente a los ataques quimi-
cos, es una de las mejores opciones para obras
expuestas al exterior o en lugares publicos.



Figura 2

Maqueta mural
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Objetivos

El objetivo de este proyecto es potenciar el uso
de la ceramica en especial dentro del muralismo,
creando espacios contemporaneos. Se quiere
captar la atencion de un sector de mercado utili-
zando la innovacion en el disefo y siguiendo un
lenguaje artistico fiel a la marca.

Para ello vamos a definir los siguientes requisi-
tos:

-Crear una marca de ceramica de autor.

-Realizar proyectos con un lenguaje propio, re-
flejando la necesidad de los cuatro elementos
esenciales que nos ofrece la naturaleza. Inda-
gando en sus texturas, sus formas, su movimien-
to, sus colores, ... todo lo que nos podemos en-
contrar en ella.

-Confeccionar piezas unicas de forma artesa-
nal. De esta forma damos exclusividad al cliente,
creando productos personalizados y a medida.

-Difundir la marca creada mediante plataformas
digitales y en el mercado online.

-Poner en valor la renovacion de los diferentes
aspectos relacionados con la ceramica en la
creacion artistica



2.1

Objetivos de comunicacion

Notoriedad: Que el publico objetivo empiece a
reconocer el lenguaje artistico y lo recuerde.

Conocimiento: Que el publico objetivo conozca
los atributos del lenguaje y las caracteristicas de
la obra.

Conexion: Empatizar y conectar emocionalmen-
te con el publico objetivo, para asi conseguir que
tenga afinidad y simpatia. De este modo, se tra-
tade crear comunidad y conseguir que la gente
interactue y busque relacionarse con ella.

Consideracion: Ser una de sus alternativas en
el momento de necesidad o querer productos y
servicios como los que tu ofreces. Por tanto, que
la consideren.
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Antecedentes

Nuestro trabajo de investigacion, se centra en
observar la evolucion de una serie de manifes-
taciones artisticas surgidas en el siglo XX. Pode-
mos observar una serie de corrientes que tienen
elementos en comun en su ideologia, pero no
en el estilo. Su punto en comun es la pasion de
innovar y romper con todos los conceptos tradi-
cionales.

El arte urbano es una tendencia que tuvo su ma-
yor auge gracias al arte muralista, que desarro-
llaron los mexicanos a principios del siglo XX.
Esta manifestacion artistica que tiene en cuenta
al espectador y utiliza como soporte para sus
creaciones el espacio publico. Como tal, utiliza
diferentes técnicas plasticas que el artista esco-
ge en funcion de aquello que pretende transmi-
tir, donde va a comunicarlo y las habilidades que
tiene para mostrar su lenguaje.

Experimentar con el color, las formas y la com-
posicion, es uno de los cambios mas visibles en
cuanto al muralismo ceramico.

Por otra parte, observamos una nueva genera-
cidon de creadores ceramistas, que se decantan
por una marca personal, defendiendo el valor de
sus piezas artesanales. Estos disefadores son
un claro ejemplo de como esta creciendo la ten-
dencia de handmade, y asi dando menos valor a
todo aquello producido en serie.
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3.1

Referentes artisticos

Teresa-Marta Batalla.

Es una artista que utiliza en sus obras una técni-
ca poco comun, inspirada en la ceramica neoli-
tica. Con el tiempo ha ido incorporando técnicas
primitivas hasta encontrar su propio lenguaje.
Realiza una técnica totalmente manual elabo-
rando sus piezas a partir de placas expandidas,
creando asi unas texturas muy interesantes.

Alberto Bustos

Escultor autodidacta, con una fuerte pasion por
la naturaleza. Pretende transmitir a través de su
obra, la psique vegetal para descubrir los senti-
mientos atormentados, frutos de la degradacion
del medio natural que los humanos provocan
constantemente. El se propuso observar, trans-
formarla y transmitir lo que ella puede sentir.
Un lenguaje propio, muy interesante para hacer
consciente al publico de los efectos que tienen
nuestros actos en la naturaleza.

Jackson Pollock

Es una figura mitica del expresionismo abstrac-
to, ademas de ser conocido por la técnica drip-
ping.

Este artista recoge en su obra la importancia del
gesto, el ritmo y la creacién entendida como un
continuo que podria expandirse sin limites. Lo
importante es el momento creativo, que para él
es, en si mismo, una experiencia vital, mistica.

11



3.2

Tendencias

Constantemente, en el mundo que vivimos hay
cambios culturales y sociales que afectan al
estilo de vida. Por ello, los coolhunters realizan
predicciones sobre cambios o surgimientos re-
ferentes a la cultura del consumismo. Esta infor-
macion ha tenido un gran impacto para ayudar a
los creadores a estar preparados para aprove-
char tendencias sociales.

En la actualidad, hay empresas profesionales de-
dicadas a la investigacion de tendencias, estas
crean informes con los productos mas desta-
cados del momento. Estos informes son herra-
mientas imprescindibles, de las cuales nos he-
mos ayudado para disefiar nuestro proyecto.
Después de investigar esta serie de informes de
tendencias, hemos llegado a la conclusion de
varias tendencias de las cuales se sujetara nues-
tro proyecto, las vemos a continuacion:

- Necesidad de crear ambientes naturales en
la ciudad que nos recuerden a ella.

- Utilizacion de materiales naturales poco tra-
tados.

- Colores llamativos para aumentar el impac-
to visual del producto.

- Composiciones escultéricas que llaman la
atencion y fomentan el tacto.

- Conservacion de las marcas habituales del
handmade aportando riqueza y valor.

- Disefos y arquitectura endémicos vincula-
dos a las raices del lugar donde se encuen-
tran.
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Figura 3
Tendencias en superficies ceramicas 20/21
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Nota. Portada tendencias en superficies ceramicas 20/21. Recuperada

de tendencias habitat, 2020 (www.tendenciashabitat.com)

Las Tendencias del Habitat pretenden dar una
idea del panorama general de los cambios en el
disefo de productos para el habitat.

Los Cuadernos presentan las tendencias mas
interesantes recopiladas por el Observatorio de
Tendencias del Habitat, relacionadas con claves
socioculturales, de entorno y de comunicacion,
que pretenden ayudar al disefiador, al director
de marketing o comunicacion, y a la empresa en
general, a trabajar con las tendencias y aplicar-
las en su trabajo diario.

Figura 4
London Design Festival 2020

Nota. Imagen corporativa de la 18° ed cion de LDF. Recuperada de ten-

dencias habitat, Pentagram, 2020 (www.tendenciashabitat.com)

Tomamos nota de las sefales que nos ha de-
jado London Design Festival, sefales que nos
dan pistas de lo que esta por venir. Esta 18°
edicién de la LDF se ha intentado representar
el estado de animo en la sociedad y sus ne-
cesidades. Aunque la parte mas internacional
se tuvo que desviar al sector OnLine, también
hubo una parte mas fisica con exposiciones
para un publico mayoritariamente londinense.
A pesar de las restricciones, han cumpli-
do con el propédsito de seguir siendo una
guia de inspiracion para otros disefadores.
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Figura 5
Tendencias HORECA y Retail.
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Nota. Portada Tendencias Horeca Reatil. Recuperada de tendencias ha-

bitat, 2020 (www.tendenciashabitat.com)

Investigacion en los segmentos de la nueva nor-
malidad y su influencia en HORECA vy Retail.
Esta publicacidon describe el momento actual a
través de conceptos, productos y equipos para
instalaciones. Ademas, sirve de inspiracion a
profesionales y fabricantes para sus proyectos.
Su utilidad radica en las direcciones que mues-
tra para que los productos respondan a la de-
manda.

Finalmente, este monografico también es una
modesta contribucion para que el disefio es-
tratégico forme parte, cada vez mas, del valor
diferencial de nuestra industria en el mercado
global.

Figura 6

Smart City Trends

Nota. Portada Smart City Trends. Recuperada de tendencias habitat,

2020 (www.tendenciashabitat.com)

Smart City Trends es el resultado de una in-
vestigacion sobre las principales tendencias
urbanas que afectaran a las ciudades en los
proximos afnos y que determinaran las nece-
sidades y problematicas con las que se en-
frentaran las Ciudades Inteligentes. A su vez,
presenta oportunidades para las industrias
del habitat en este nuevo contexto de innova-
cion que abre oportunidades de mercado in-
teresantes para los sectores de la ceramica,
el mobiliario y el disefio de objetos urbanos.
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3.3

Analisis urbano

L’Alcora es un municipio de la Comunidad Va-
lenciana, Espafna. Perteneciente a la provincia
de Castellon, en la comarca del Alcalatén y ca-
pital de la misma. Es conocida a nivel nacional
e internacional por su ceramica. Desde el punto
de vista historico, gracias a la produccion de la
Real Fabrica de Loza y Porcelana del Conde de
Aranda, del siglo XVIII, y en las ultimas déca-
das, por ser uno de los principales nucleos de
la industria de la ceramica, heredera de aquel
esplendoroso pasado.

Desde hace mas de 20 afos, I'Alcora impulsé
una iniciativa muy interesante, se trata de reali-
zar murales ceramicos de gran formato, crean-
do asi un gran museo al aire libre.

L’esclat de la terra es el noveno mural que se
colocara en el casco antiguo de 'Alcora.

La pared donde se situara el proyecto, tiene unas
dimensiones de 9 metros de alto y 5 metros de
ancho, un total de 45 metros cuadrados. De los
cuales se exige decorar un minimo de 24 metros
cuadrados de ceramica.

15



Definicion de la propuesta: punto de par-
tida.

Objetivo: generacién de ideas de producto cera-
mico (murales) de gran formato, para una inter-
vencion urbana.

Lugar: Una de las fachadas en la confluencia de

la calle Enmedio y la plaza del Caragol.
Figura 7
Situacion del lugar

Nota. Situacion del lugar. Adaptada de google maps, 2020 (https://www.google.es/maps)
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En la realizacion de proyectos urbanos, se esta-
blece una relacién dinamica entre el ser huma-
no, la arquitectura y el espacio geografico. Por
ello en cada intervencion, se analiza insitu y se
toma una serie de bocetos de sus alrededores
que aporten informacién para el desarrollo del
proyecto.

Figura 8 Figura 9

Plaza caragol Plaza de la iglesia

Figura 10 Figura 11
Ayuntamiento Mural ceramico Fragments

Figura 12 Figura 13
Escultura del tambor en LAlcora Jardines de la vila
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Figura 14 Figura 15
Iglesia la sangre en LAlcora

Aspectos a tener en cuenta.

- Espacios publicos - Aparcamientos
cercanos. - Circulacion

- Murales ceramicos - lluminacion
artisticos cercanos. - Vegetacion

- Usos - Clima

- Entorno inmediato - Soleamiento

Figura 16
Vista texturas y colores

&5 - i - : )
Nota. Situacion del lugar. Adaptada de google maps, 2020 (https://www.google.es/maps)

Al observar el casco antiguo de la localidad, se hace evidente la ausencia de ve-
getacion. Esta ausencia es el punto de partida de la investigacion.

La carencia de alguno de los elementos esenciales de la naturaleza, hace que
esta sufra una serie de transformaciones. Por ello,las zonas despobladas de ve-
getacion tienden, con el paso del tiempo, a ser lugares donde escasea la lluvia y
las temperaturas son elevadas y por consiguiente la tierra muestra unas serie de
texturas muy interesantes.
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Figura 17
Mapa del lugar

Edificios publicos
Zonas de reunion al exterior
Aparcamientos cercanos

Vegetacion

Murales ceramicos

Centros de ensenanza

Zona de colocacién del pro-
yecto

(1) Museo de ceramica LAlcora (2) Biblioteca mu-
nicipal (3) Casa de la musica (4) Iglesia de Nuestra
Sefora de la Asuncion (5) Tirant Lo Blanc (6) Cole-
gio Puértolas Pardo (7) Jardins de la Vila (8) Ayun-
tamiento.
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Figura 18

Ruta de Murales

Nota. Mapa de la ruta de los murales ceramicos. Adaptada de ayuntamiento de I’Alcora, 2020 (https://lalcora.es/es/turis-

20
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Lluvia de ideas

Figura 19
Mapa conceptual
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3.5  Moodboard

Figura 20
Moodboard

La falta de agua, y el exceso de sol provocan en la tierra grietas. Esta es la idea
que llevaremos a cabo en el proceso de desarrollo, intentar simular la textura
causada por la falta de alguno de estos elementos. Y ademas, se crea la paleta de
color que utilizaremos.
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Figura 21

Realizacion de boceto

24
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Desarrollo creativo

Después de realizar una investigacion previa al
desarrollo creativo, se empieza a efectuar el pro-
ceso de bocetado de nuestra composicion.

Lo que se pretende transmitir en este proyecto,
es la necesidad de los cuatro elementos que nos
ofrece la naturaleza, lo que sucede con la falta
de algunos de ellos.

Buscar texturas que invitan al tacto, es otro de
los requisitos que se tiene en consideracion. Se
busca la evidencia de las piezas hechas artesa-
nalmente, con formas irregulares. Aspectos re-
dondeados que generan emociones mas agra-
dables. Asimismo nos interesan los volumenes,
con los que se proporciona movimiento a la
composicion.

Una vez definidos los requisitos, procederemos
a la realizacion de bocetos de las posibles pie-
zas, y distintas composiciones para el mural ce-
ramico.

25



41  Bocetos

Figura 22 Figura 23

Explosiones Estallido

Los primeros bocetos que se realizan para indagar en las
texturas, son mediante explosiones con la ayuda de cohetes.
Para ello se utiliza una pella de pasta ceramica y pigmentos.
Se introduce podlvora en la parte superior de la pella y se hace
explosionar.

Figura 24
Prueba explosiones

En los resultados se aprecia esa textura, que a veces apare-
cen en la naturaleza. Se generan tramas dificiles de conseguir
mediante otro método de conformado. Pero cabe anotar que
es muy complicado de controlar, por ello fue uno de los boce-
tos descartados. La gran magnitud del proyecto y lo arriesga-
do que es reproducir piezas similares en cuanto a su forma.
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Las siguientes pruebas se realizan a través de planchas. A
ellas se les aplican una serie de cortes que posteriormente
nos daran la textura final. Para ello se utiliza un molde fabri-
cado con una caja de carton resistente, con un orificio con la
forma que se quiere conseguir. Seguidamente se coloca la
plancha encima de este y se dan unos golpes hasta adoptar la
forma céncava. Finalmente se aplica calor con un decapador
para poder desmoldar sin que pierda la forma.

Figura 25 Figura 26
Secado con decapador Textura

Este proceso se realiza con un solo color de pasta y con un
marmoleado de varios tonos, asi se ven sus resultados en am-
bos acabados. Otra de las pruebas, se fabrica mediante la adi-
cién de una fina capa de silicato sodico en la superficie de la
plancha. Esta materia prima ayuda a crear mas grietas en el
secado sobre la superficie.

Figura 27
Resultados pruebas
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Figura 28

Bocetos en pasta ceramica concavos

El siguiente boceto se crea con la técnica anterior, pero esta
vez se utiliza una plancha gruesa de pasta de color oscuro
y unida a ella una plancha fina de color claro. Este juego de
color dara mas énfasis a la trama. La siguiente textura surge
de la aplicacion de unos incisos mediante un cepillo metalico.
Con la ayuda de las cajas, se crea una textura que recuerda
las grietas de la tierra, cuando escasea el agua.

Este fue el primer boceto seleccionado para la realizacion del
proyecto. Por esa razén fue necesario pesar e idear la forma
de sujecion al muro. Es necesario realizar una estructura por
la parte trasera, que de cuerpo y estabilidad a las piezas. Para
ello se fabrica una costilla, esta ayuda a la sujecion a la pared
y ademas permite la circulacion del aire en la coccion.

Figura 29
Bocetos concavos a lapiz
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Otra de las pruebas que se realiza, se emplea la misma textura
que la anterior, pero esta vez se elimina el molde. Su confor-
mado se crea a través de lanzamientos sobre una superficie
plana, de forma reiterada hasta conseguir la textura y el gro-
sor adecuado.

Ademas se investiga la posibilidad de darle otra forma, huyen-
do de la forma céncava para llegar a una forma convexa.
Asimismo con la ayuda de una media esfera de poliestireno,
recubierta con un material textil, se dara forma. También se
idea la estructura para la sujecion a la pared como podemos
ver en las imagenes a continuacion.

Figura 30

Bocetos

Finalmente se decide, que este es el boceto definitivo. Ya que
son piezas que representan a la perfeccion la idea de lo que
se pretende transmitir. La textura agrietada de la tierra por la
falta o exceso de alguno de los elementos esenciales de la na-
turaleza. Asimismo muestra ese desconchado que se puede
observar en la tierra, gracias a la forma céncava y sus acaba-
dos irregulares.

Figura 31
Bocetos con pasta ceramica
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En cuanto a la distribucion de las piezas, hemos
realizado varios bocetos con distintas disposicio-
nes.

Finalmente nos hemos decantado por el de la
composicion A.

Esta composicion tiene una forma rectangular,
cumpliendo la proporcion aurea. Esta es una cu-
riosa relacion matematica presente en la natu-
raleza y en gran parte de lo que vemos. Es una
regla de composicion estética, ya sea dibujo, es-
cultura o fotografia, muy util para representar la
realidad con mayor naturaleza, haciendo que al
0jo humano le sea mucho mas facil de digerir.
Ademas de crear mayor armonia en la compo-
sicion.

Figura 32
Bocetos disposiciones
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Figura 33
Bocetos insitu

Tras la eleccion de la forma de las piezas y
de su distribucion, hemos realizado un boce-
to insitu. Donde podemos observar el mural en
su ubicacion real, desde varias perspectivas.

Figura 34
Bocetos insitu y alrededor

D
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4.2

Color

Se realiza un estudio de color en algunas piezas,
para ver las combinaciones mas satisfactorias.

Los colores elegidos estan basados en los cua-
tro elementos de la tierra: el fuego, el aire, la tie-
rra 'y el agua.

- Fuego: éste no tiene un unico color, puede ser
azul, anaranjado, amarillo, rojo o incluso verde;
todo depende de la temperatura y luz emitida.

- Aire: se trata de un conjunto de gases con dis-
tintas densidades, por la tanto la captacion de
color por nuestros ojos dependera de los rayos
de luz, que impactan sobre ellos. Los colores
que se aprecian seria azul, rojo y verde.

-Tierra: es la parte superficial de la corteza te-
rrestre, proviene de la desintegracion de las ro-
cas. Los colores asociados son: rojizos o cobri-
zos, marron claro, grisaceo y negro.

-Agua: el color de éste se debe a la absorcion
selectiva de la luz, cuando ésta atraviesa el agua
absorbe las radiaciones correspondientes, y por
tanto, la luz que la atraviesa la vemos azul.
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Figura 35

Pruebas de color




Figura 36

Piezas maqueta




4.3

Maqueta

Una vez realizados los bocetos a lapiz y con pas-
ta ceramica, necesitamos realizar una maqueta
para ver como quedaria realmente con las pro-
porciones adecuadas.

Se realiza una maqueta a escala 1:10. Esta se
ejecuta sobre una madera, con unas dimensio-
nes de 50 cm de ancho y 90 cm de alto. Las
piezas estan hechas con el mismo material que
el mural original, gres con chamota fina.

Se pretende rellenar una zona limitada por un
rectangulo de 40x65 cm de ceramica, dentro del
cual se colocaran piezas con distintos tamanos,
de 3, 4 y 5 cm aproximadamente.

El mural estara compuesto de una cantidad de
piezas determinadas, las cuales tendran que
abarcar un espacio rectangular de 40x65 cm. La
cantidad exacta no la conocemos hasta que este
finalizado. Dichas piezas tampoco tienen un for-
mato unico, cada una de ellas es distinta y esto
enriquece la composicion.
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Figura 37
Maqueta en crudo

En la figura 37 se puede observar la maqueta en
crudo, sin esmaltar y sin colorear la madera de
fondo.

Para el fondo de la composicion, hemos elegido
el color naranja, un color vibrante y llamativo.

En la figura 38 vemos el resultado del mural con
los colores de esmalte definitivos, que se lleva-
ran a cabo en el mural a escala real.

El mural en global en su conjunto tiene un efecto
visual de orden y geometria, en cambio si se ob-
serva cada una de las piezas que lo componen,
se encuentran formas organicas y vibrante.
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Figura 38

Maqueta finalizada

Las zonas claves estan cargadas con mas peso,
es decir con el tono mas oscuro, marron rojizo.
Estas zonas con mas énfasis, se encuentran en
las dos esquinas, en la diagonal y en el centro,
esto le da estabilidad a la composicion.

La distribucion de la composicién es ordenada,
pero los espacios entre ella hace que la compo-
sicion no sea cerrada, aunque esta enmarcada
en un rectangulo.

La zona de mas influencia, nos ayudara a cen-
trar la atencion y a que visualmente el ojo no se
disperse. Entrando por una parte y saliendo por
la otra.
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05 Trabajo experimental

5.1 Materiales empleados

Materiales: Herramientas:
— Gres NT. — Palillos para modelar de
— Barbotina de gres. .. madera.
— Nefelina. — Cuchillo de alfarero.
— Ceniza de huesos. — Laminadora.
- Talco. — Cortador de
— Cuarzo. . arcilla fino.
— Caolin. — Vaciadores.
— Carbonato de litio. — Esponjas.
— Carbonato de bario. — Cepillo de puas
— Carbonato de calcio. metalicas.
- Zinc. — Telas.
— Bentonita. — Maderas.
— Ball clay. — Cinta métrica.
— Oxido de hierro. — Varillas mezcladoras.
— Oxido de cobre. — Horno.
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Figura 39
Herramientas utilizadas
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Figura 40

Zona de trabajo
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0.2

Figura 41 1
Amasado

Reproduccion de piezas

Figura 42 2

Forma

En primer lugar se amasa, se estiray se pliega
sobre si mismo la pasta ceramica. Este pro-
Ceso se repite tantas veces como sea nece-
sario hasta conseguir una masa homogénea.

Figura 43
Aplicacion de textura 3

Previamente, antes de adelgazar la plancha se
practican unas improntas con un cepillo me-
talico para crear cierta textura, que despues,
se transformara.

41

Se da forma a la pasta ceramica hasta conse-
guir una especie de forma circular uniforme,
bastante gruesa de unos 10 cm aproximada-
mente.

Figura 44 4
Planchas extendidas '

A continuacion se estira la pasta mediante
lanzamientos sobre una superficie plana, asi

es como se obtienen las planchas finas, con
|la textura desada.



Figura 45 Figura 46
5 b

Grosor Textura final

Se comprueba que la plancha no tenga nin- Se observa que la textura sea adecuada por
guna grieta. Es importante observar que la toda la superficie de la plancha.
plancha sea regular por todas las zonas.

Figura 47 7 Figura 48 8

Barborina Laminado

Se fabrica la barbotina ceramica, nuestro A continuacion, se realiza una lamina de 1 cm

pegamento. Esta compuesta por el material aproximadamente. Esta se corta en tiras de 1
utilizado para realizar las piezas y agua. cm de ancho y 1 ¢cm de grosor, para crear la

estructura de atras.
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Figura 49

Volteado de la pieza 9

Se voltea la plancha extendida sobre una ma-
dera, de esta manera se procede a la cons-
truccion de la estructura para su sujeccion.

Figura 51
Aplicacion de barbotina 1 1

Se raya con la ayuda del cuchillo de alfarero
las tiras por una de sus partes. Con la ayu-
da de un pincel de cerda dura, se coloca la
barbotina sobre la parte rayada para que im-
pregne bien.
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Figura 50 ,] O
Conformado de costilla

Para ello se realizan unas incisiones con un
palillo de madera de modelar, no demasia-
das profundas. Esto favorece el agarre con el
mortero en su colocacion.

Figura 52 12
Pegado de tiras

Seguidamente se realiza el mismo procedi-
miento sobre la plancha, en las zonas donde
colocamos las tiras. Para finalizar, se unen
ambos ejerciendo un poco de presion para
favorecer la union.



Figura 53

Se voltea la plancha de nuevo con mucho
cuidado sobre una madera. Para no danar ni
la textura ni la estructura trasera.

Figura 55
Crear bordes 1 5

Por ultimo se rasgan todos los bordes de
la pieza con la mano, de esta forma se crea
bordes irregulares dandole asi un efecto mas
natural.

Vtear pieza __ _ 13 7

Figura 54
Dar forma 14

Ahora con la ayuda de las telas se da forma a
nuestra plancha. Para ello se coloca por los
bordes telas para jugar con el volumen y las
alturas, asi se crean piezas distintas.

Figura 56
Secado de las piezas 16

Se dejan las piezas hasta que estén comple-
tamente secas y se puedan decorar.



Figura 57

Mesa de trabajo
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Figura 58

Panel de trabajo
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0.3

Decoracion de las piezas

Para la decoracion de las piezas hemos optado
por una técnica pictorica, el dripping. Esta con-
siste en dejar gotear el esmalte sobre la pieza,
para conseguir formas y manchas que se iran
creando espontaneamente.

La técnica del dripping forma parte del action
painting (o pintura de accion), que consiste en
convertir la obra en la representacion de la pro-
pia accion de pintar y no en la representacion de
la realidad. El action painting es un movimiento
dentro de la pintura abstracta, surgido en el siglo
XX, mediante el cual se hace uso del color y la
materia para expresar sensaciones como el mo-
vimiento, la velocidad y la energia.

En nuestro proyecto jugaremos con tres esmal-
tes de diferentes colores. Realizaremos un pe-
queno esquema de las piezas por zonas de los
colores, que aplicaremos en su base. Asi sera
mas facil cefirnos a la maqueta realizada, de
este modo intentar reproducirla lo mas parecida
posible.

En cuanto a la aplicacion, variamos su tonalidad
dependiendo de la cantidad de esmalte que apli-
quemos en cada pieza. De esta manera, tendre-
mos una mayor gama de colores dentro de la
composicion.

A continuacion, explicaremos detalladamente la

formulacién de cada uno de los esmaltes y su
aplicacion sobre las piezas del proyecto.
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A posteriori se muestra la formula de cada esmalte, cal-
culado para la preparacion de 100 g. Para ello se le
agrega 80 cc/gr de agua.

Figura 59

Resultados esmaltes

Nefelina 53,5
Cuarzo 3,7
Ball Clay 45
Carbonato de Bario 38,3
Bentonita 2
Oxido de Cobre 3,2
Nefelina 63
Carbonato de Calcio 6
Talco 10
Zinc 10
Ceniza de huesos 6
Cuarzo 10
Caolin 5
Oxido de Cobre 1
Nefelina 44
Ceniza de hueso 14
Talco 10
Cuarzo 16,4
Caolin 10,5
Carbonato de Litio 3
Bentonita 2
Oxido de Hierro 11
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Figura 60
Preparacion de esmaltes 17

Primero se preparan los tres esmaltes para
empezar la decoracion de las piezas. Es im-
portante conservarlos en recipientes total-
mente cerrados, para evitar la evaporacion
del agua. Se agita el esmalte hasta que esté
homogéneo en cada uso.

Figura 62

Decoracion con dripping 19

0 G e = Rl &
En el siguiente paso, se aplica el esmalte me-
diante la técnica del dripping. Con la ayuda
de un pincel y esponja en algunos casos, se
procede de forma aleatoria a decorar. En una
misma pieza habra varios colores, aunque
siempre tendra predominio uno de ellos para
dar continuidad a la obra.
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Figura 61

Decoracion con esponja 18
[

Con las piezas secas, se empieza a esmaltar
la base y se realiza su aplicacion con esponja.
Para aumentar la gama tonal, se utiliza tam-
bién el esmalte con composicion mas diluida.
Esto nos permite dar mas juego a la compo-
sicion.

Figura 63
Coccion 20

Para finalizar, cuando las piezas estan secas,
se introducen en el horno y se cuecen a una
temperatura de 1200 °C.



Figura 64

Fragmentos piezas
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0.4

Problemas y soluciones

— El primer problema que nos surgio, fue en la
etapa de decoracion, una vez esmaltadas la ma-
yoria de ellas se fracturaron. En esta etapa las
piezas se someten a una humedad después del
secado y pierden resistencia, por consiguiente al
cambiarlas de lugar o moverlas se tuvieron pro-
blemas de rupturas. Para prevenirlo, se empe-
zaron a decorar las piezas en el lugar donde se
iban a dejar secar.

— Otro contratiempo que tuvimos, pero con me-
nor gravedad, fue que algunas piezas se agrie-
taban. Este problema, era debido a la estructura
de sujecion que se construyd, la profundidad de
las incisiones era demasiado agresiva.

Para solucionarlo se intenté controlar el rayado
utilizando un vaciador muy pequeno en lugar de
un palillo de modelar, de esta manera la profun-
didad fue mas facil de controlar y las terminacio-
nes de ellas eran en redondo.

— Otro obstaculo que ralentizé el proceso de la
fabricacion, fue su grosor. Al tratarse de piezas
tan finas y delicadas, varias se rompieron en el
trayecto al horno o por algun minimo golpe. La
solucion seria esmaltar las piezas después de
bizcocharlas. Pero teniendo en cuenta el aumen-
to de coste que esto conlleva, decidimos asumir
el riesgo y no bizcocharlas, aunque somos cons-
cientes que seria lo mas adecuado.
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0.0

Plano de colocacion

Para facilitar el montaje de la obra, hemos reali-
zado un plano de colocacion. Las cotas en me-
tros, tienen las medidas de la pared del lugar y la
zona limitada donde se colocaran las piezas del
proyecto.

El mural estda compuesto de 101 piezas, nume-
radas del 1 al 101 para agilizar su colocacion.
También estan marcadas con el numero de la
pieza que se situa a su alrededor.

Las piezas se sujetaran a la pared con dos ma-
teriales; por una zona colocaremos pegamento
estructural, que permite la adherencia de forma
rapida y luego cemento, que sellara y perdurara
en el tiempo.
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5.0 Resultado de la obra

Figura 66

Ambientacion diurna




Aqui tenemos una simulacion del resultado de la obra
in situ. Como esta en proceso de colocacion, se ha de-
cidido realizar dos ambientaciones en el lugar. La colo-
cacion de las piezas se lleva a cabo siguiendo el plano
de colocacion anterior, y asi poder ver como quedara
nuestro proyecto. En unos meses, veremos la
obra expuesta en el casco urbano de ['Alcora.
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0.1

Estrategia de marketing comercial

Branding

Mostrar las obras y exponer al publico el trabajo
realizado, es la unica forma de poder conseguir
una carrera creativa, solida y exitosa. Formar
parte de esta nueva generacion de ceramistas y
artesanos de hoy en dia, nos obliga a formarnos
en otras areas, como por ejemplo publicidad,
marketing, fotografia, entre otras muchas, que
ayuden a mostrarnos mejores en el mercado ac-
tual.

Crear una marca de autor implica valentia para
defender nuestro lenguaje y dar valor a nuestras
obras.

Es muy importante crear un sello personal que
nos identifique. Una marca por la cual nos re-
conozcan. Por ello es esencial trabajar y desa-
rrollar una identidad, que muestre nuestro estilo,
nuestros valores y nuestra misiéon. Ademas de
conseguir que el consumidor se vea reflejado en
todas ellas, y nos elijan.
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Figura 68
Logo marca personal
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Figura 69
Ambientacion restaurante

Nota. shutterstock. Adaptada de shutterstock, 2020 (www.shutterstock.com)

Figura 70
Ambientacion sala de arte

Nota. shutterstock. Adaptada de shutterstock, 2020 (www.shutterstock.com)
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0.2

Publico objetivo

Este producto no podria destinarlo o colocarlo en
lugar unicamente, tiene varias posibilidades en
cuanto a su situacién, su disposicion de las pie-
zas e incluso podriamos adaptarnos a cualquier
tipo de zona o ambiente, exterior como interior.

Como toda obra artistica, esta destinada a
permanecer expuesta al publico, como po-
demos observar en las figuras 80 y 81. Ddn-
de nuestra obra aparece expuesta en un res-
taurante de prestigio y en una galeria de arte.

Por ultimo decir que, si tuvieramos que definir
a qué tipo de publico va dirigida, podriamos ar-
gumentar que a todas aquellas personas que lo
puedan contemplar, en el lugar donde esté ex-
puesto y puedan disfrutar al contemplar la obra.
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0.3

Promocion

Actualmente, el Internet y las redes sociales nos
brindan una gran oportunidad para poder mos-
trar nuestra obra con mas facilidad. Ahora se
puede vender, exponer y contactar con el pu-
blico sin necesidad de una galeria que te repre-
sente.

Por ello, es recomendable tener presencia onli-
ne, con una pagina web donde mostrar nuestro
trabajo. Los perfiles se deben cuidar en redes
sociales para poder compartir, difundir, conocer
otros artistas, generar contactos y convertir a
tus seguidores en clientes potenciales.
Instagram, Facebook y Pinterest son las redes
sociales mas polémicas.

Las redes sociales estan brindando al mundo
una nueva manera de acceder al arte.
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Figura 71
Pagina web de la marca
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Nota. shutterstock. Adaptada de shutterstock, 2020 (www.shutterstock.com)
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Conclusion

Una vez terminado el proyecto, me he dado
cuenta de que tras estos afos formandome y
adquiriendo conocimientos, he conseguido rea-
lizar un trabajo completo y multidisciplinar, del
que estoy enormemente orgullosa.

Utilizar la ceramica en un proyecto de gran for-
mato, para intervenir en una zona urbana, ha
sido una experiencia unica y muy enriquecedora
como ceramista y disefiadora.

Todo el proceso desde la ideacidn hasta el resul-
tado final ha sido gratificante.

La ceramica es una disciplina artistica unica,
desde el disefio hasta la coccion. Todo el pro-
ceso esta lleno de muchas emociones. No hay
mayor satisfaccion que ver el resultado final,
después de tantas horas de trabajo dedicado a
las piezas.

Uno de los objetivos de este proyecto era crear
una marca de ceramica de autor. Definiendo un
lenguaje propio, reflejando la necesidad de los
cuatro elementos esenciales de la naturaleza. En
el mural ceramico se refleja este lenguaje y se
recalca la personalidad de la marca.

Cada una de las piezas que componen este mu-
ral, estan hechas de forma artesanal una a una.

Asimismo se ha creado una pagina web y per-
files en las redes sociales. En ellos se difundi-
ra la marca, dando a conocer todas las obras
realizadas. De esta forma sera mas facil llegar al
publico, y promocionar nuestra marca personal.
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Lineas futuras

La mayor parte del disefio de este proyecto se
ha basado en la investigacion de texturas, em-
pleando el barro. Se han conseguido texturas in-
teresantes, aunque solo se ha seleccionado una.
A pesar de ello, han surgido otras muy atracti-
vas, que se podria hacer uso para la realizacion
de futuros proyectos.

También cabe la posibilidad de seguir desarro-
llando este mural ceramico, para adaptarlo a
otras zonas, variar las dimensiones o jugar con
otras composiciones segun las necesidades.

Después de crear este proyecto, uno de los ob-
jetivos es realizar distintas formaciones, para se-
guir creciendo como ceramista. De esta forma
dar riqueza y valor a mis futuras obras y poten-
ciar mi marca personal.
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Anexo 2

£ 2n Premi L'Alcora Espai Ceramic AZULIBER bases

Convocatoria
Amb l'objectiu de promocionar I'is de la ceramica artistica en espais piiblics del casc urba de I'Alcora, es convoca el 2n PREMI L'ALCORA ESPAI CERAMIC,
organitzat per I'Ajuntament de I'Alcora i patrocinat per AZULIBER 1, S.L.

Consideracions

L'activitat ceramica és inherent a la historia i el present de I'Alcora. Amb I'antecedent d'un destacat sector terrisser documentat des del segle XVI, la
fundacio de la Reial Fabrica de Pisa i Porcellana del Comte d'Aranda, en 1727, suposa una auténtica revolucié en el panorama de la ceramica espanyola,
aportant noves técniques, estils ornamentals i processos productius, aconseguint elaborar peces d'extraordinaria qualitat que estan considerades pels
especialistes com la millor ceramica europea del segle XVIII.

Aguesta pionera produccié de peces de forma es pot considerar |'antecedent directe del puixant sector de paviments i revestiments ceramics de la
provincia de Castellg, en el qual I'Alcora ocupa per mérits propis un destacat lloc.

Des de fa un temps la ceramica també s'ha convertit, a I'Alcora, en un recurs per la millora de I'espai pablic, tant en la seua vessant industrial com artistica.
Aquests nous usos atorguen valor afegit i personalitat als entorns urbans als quals s'incorpora. Aixi, gracies a diverses iniciatives pabliques i privades
la nostra ciutat ha estat objecte d'algunes intervencions artistiques als carrers i places, que a més de contribuir a la millora estética i urbanistica de
determinats indrets, s'han convertit en un producte d'interés turistic recollit sota la denominacié de Ruta dels Murals Ceramics. L'ltima incorporacio a la
Ruta ha estat “Fragments” de Joan Esquerdo Ivars, obra guanyadora del 1r PREMI LALCORA ESPAI CERAMIC AZULIBER.

La 22 edici6 del Premi té com a objectiu la decoraci6, mitjancant un projecte ceramic, d'una paret situada a la confluéncia del carrer del Mig i la plaga del
Caragol, al casc antic de I'Alcora, molt prop de I'església parroquial.

S'adjunta alcat, fotografia i dimensions d‘aquest mur.

Participants
Poden participar en aquesta convocatoria tots els treballs realitzats pels ceramistes que compleixen les bases d'aquest Premi.
Cada ceramista podra presentar un Gnic treball, bé de manera individual, bé formant part d'un grup.

Documentacio a presentar

=Dades personals.

=Curriculum vitae académic i artistic.

=Lema o titol del projecte presentat.

=Magqueta a escala 1:10. La maqueta es podra realitzar en qualsevol material i técnica, i haura d'incloure |a totalitat de la paret (5x9 m).

=Memoria artistica i técnica del projecte, que incloura la descripcié de materials, técnica i cocci6 a utilitzar. Les condicions técniques del muntatge s’hauran
d'especificar detalladament en aquesta Memaria. Es valorara molt especialment la informacio técnica i artistica aportada en la Memaria, aixi com
qualsevol informaci6 addicional que es considere d'interés, rebutjant aquells projectes poc detallats o que generen dubtes respecte a la viabilitat de la
seua execucio o muntatge.

= Tota la documentacid es remetra a: Museu de Ceramica de I'Alcora. C/Teixidors, 1. 12110-I'Alcora

Condicions

= La paret objecte d'aquest concurs esta situada a la confluéncia del carrer del Mig i la plaga del Caragol. Té unes dimensions aproximades de 5x9m.

= El material ceramic haura de cobrir un minim de 25m? de la superficie, bé formant un Gnic lleng, bé distribuit segons el criteri de I'autor.

= L'autor del projecte guanyador aportara tots els materials necessaris per a executar el projecte i per a la collocaci6 del mural, i s'hauran d'ajustar a allo
que préviament s'hage especificat a la corresponent Memoria. La seua col{ocacio correra a carrec de I'Ajuntament de I'Alcora.

= Si al moment del muntatge de I'obra s'apreciés que aquesta no s'ajusta a la maqueta i memadria (quant a materials, técniques, disseny del projecte,...)
I'organitzacio instara I'autor a realitzar les oportunes rectificacions, i en Gltima instancia podra deixar sense efecte el premi, i el guanyador no tindra dret
a cap remuneracio econémica pendent.

= La maqueta del projecte premiat quedara en propietat de l'organitzacid, aixi com, tota la documentacio (meméaria, planols, imatges, suports digitals, ...)
pertanyents a tots els projectes presentats.

» Les maquetes no premiades quedaran a disposici6 dels seus autors, en un termini que es comunicara oportunament. Les maquetes no recollides després

d'aquest termini passaran a ser propietat de I'organitzacio a tots els efectes.

Premi

= S'estableix un (inic premi de 14.000 euros, patrocinat per AZULIBER 1, S.L. El pagament s'efectuara de la seglient manera:
» Un 20% (2.800 €) al moment del lliurament oficial del Premi en acte pablic
» Un 20% (2.800 €) durant el periode d'elaboraci6 del mural (prévia supervisié per part de I'Organitzacié, o presentacié d'un informe per part del guanyador).
= Un 60% (8.400 €) al moment de la inauguracié del mural

= El Jurat es reserva la possibilitat de declarar desert el premi.

Jurat
Estara format, entre d‘altres, per reconeguts experts del mon de la ceramica. La seua composicio es donara a conéixer oportunament.
La decisié del Jurat sera inapellable.

Acceptacio de les bases
La presentaci6 dels treballs suposa I'acceptacio implicita d'aquestes bases, i l'autoritzacié per a la seua difusio.

Nota:
Es preveu organitzar una exposicio amb tots els projectes presentats. De les dates i seu de I'exposicio s'informara oportunament.
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Anexo 3

vicente Diez

arcillos minerales y postas cerdmicos
clays mineraks and ceramic bodies

PRODUCTO/PRODUCT

NT

Pasta refractaria chamotada
Grogged stoneware

(1260-1280°C)

Color crema en oxidacion

Pasta adecuada para
modelado y el
torneado de piezas.
Body for hand-building,
modelling or throwing.
Oxidation: Cream colour

Reduction: Dark beige
colour

Color beige oscuro en
reduccion

FICHA TECNICA / TECHNICAL DATA SHEET

PRESENTACION / PACKAGING

-96 packs/pallet.
-1200 Kg/pallet.

-Paquetes envasados al vacio/Wrapped in pack (12.5 Kg)

PROPIEDADES FISICAS EN CRUDO

COMPOSICION QUIMICA (% PESO EN OXIDOS)
CHEMICAL ANALYSIS (% OXIDES WEIGHT)

GREEN PHYSICAL DATA
Humedad aproximada 0
Water percentage 2225 %
Porcentaje chamota
reena) 18 %
Chamotte percentage
Tamario chamota 0-0.2 mm

Chamotte size

OXIDO / OXIDE PORCENTAJE / PERCENTAGE Consistencia de penetrémetro PT3-207,
Sio . con punta cilindrica de 2 cm
2 60.93 Consistency by penetrometer PT-207, 0.9-1.1 Kg/sz

Al,0; 26.04 using cylinder point of 2 cm?
Fezo3 1.76
Ca0 1.02
MgO 0.21 PROPIEDADES FISICAS EN SECO
Na,O 0.48 DRY PHYSICAL DATA
KO 0.46 Contraccion a 1100

2 o shri o 7.5 %
TiO, 1.07 Drying shrinkage at 110
Lost of incineration
at 10000 C 771

GAMA / RANGE

Otros greses color crema/Another cream colour stonewares
. CT (Chamota media/Middle chamotte)
. CH (Chamota media/Middle chamotte)
. CH-3 (Chamota gruesa/Gross chamotte)

. BG-0.2 (Whiterema/White colour )
. NT-R (Rojo/Red colour)
. NT-N (Negro/Black colour)

Otros greses de chamota fina/Another fine chamotte stonewares

PROPIEDADES FISICAS EN COCIDO
FIRED PHYSICAL DATA

Contraccion a 12800 C 13 %
Firing shrinkage at 1280° C °

L: 83.53

Colqr de coccion a: 1.24
Fired colour
(CIELAB)
b: 17.41

Esta informacion técnica es de caracter orientativo, establecida a partir de la caracterizacién y analisis de muestras representativas
y de valores de nuestros controles de produccién. Las caracteristivas de nuestros productos seran susceptibles de modificacion.

This technical information is only an orientative way, established from the charachterization and analysis of representative
samples, and from routine production averages. Product characterictics are subject to modifications.

Vicente Diez S.L. Camino de Aldaya 6, 46940-Manises (Valencia, Spain), Telf (+34) 96 154 54 58, Fax (+34) 96 153 38 24
www.vdiez.com, vicente@vdiez.com
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Anexo 4

TEMPERATURA [*g]
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Curva de coccion de las piezas

4 horas 600 °C
4 horas 1200°C

30 minutos de mantenimiento a 1200 °C

Cocciodn en horno eléctrico.

CICLO DE COCCION

[} 240 241 agd =111} 133
TIESMPO | min witnes)
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Anexo 5

MANUAL DE IDENTIDAD
CORPORATIVA
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Desarrollo de la marca

Plano técnico
Area de sequridad
Reduccion minima
Gama cromatica
Positivo negativo
Tipografia

Usos correctos
Packaging
Tarjetas de visita
Papeleria
Aplicaciones
Redes sociales y web
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Deanll. Dol

El logotipo fusiona las iniciales S.F.P y el simbolo tradicional
budista, unalome. Este expone, de manera metaférica, el
camino que cada individuo. Cada simbolo es disefiado de
forma personal. A continuacion, sus lineas representan lo
siguiente:

¢ Laespiral representa el inicio de la vida, de algo nuevo.

® Las curvas que se forman en la espiral muestran los giros
de la vida, es decir, las debilidades, miedos, inseguridades,
fortalezas, luchas, amor, cambios, entre otros.

e A continuacién, la linea recta simboliza que se ha
alcanzado el camino hacia el equilibrio.

* Parafinalizar, se coloca un punto separado de la recta que
indica la incertidumbre de cudl sera el verdadero final. Sin
embargo, esto se percibe como una recompensa de la
vida.

O
3

UNALOME INICIALES FUSION
5
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Guidndonos  por esta  reticula  podemos
reproducir el logotipo en cualquier soporte,
dimension o aplicacion, el tamafio de cada
modulo tiene una medida proporcional de 1 cm,
el cual nos ayuda a identificar de cuantos
modulos esta compuesto el tamario del logo.

4cm

— 4cm

9cm

SANDRA FERRIS

CERAMISTA & DISENADORA

COMPLETO SIMPLE

82
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Para conseguir la dptima aplicacion del logotipo
en todos los soportes y formatos, se ha generado
un area de seqguridad establecida por modulos de
1%1 centimetros, esta area debera estar exenta
de elementos graficos que interfieran en su
percepcion y lectura.

SANDRA FERRIS

CERAMISTA & DISENADORA
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El tamafo de reduccion minima del logotipo se
indica como el valor en el que se puede
reproducir para su correcta legibilidad, la
reduccion debe hacerse a escala y no modificar el

logotipo.
1,8 ¢m
B 1,58 cm
1
4cm
3,5cm
SANDRA FERRIS
CERAMISTA & DISENADORA
212,60 px
186,61 px
- 1
472,44 px
413,39 px
SANDRA FERRIS
ERAMISTA & DISENADORA
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R: 237
G222
B: 178
#eddeb2

R: 0
G:0
B: 0
#000000

Gl
M: 15
Y: 36
K:0

C:84
M: 83
i T3
K: 80

El logotipo esta compuesto por blanco, negro y
grises y se combinard también con color beige.
Se deben mantener las siguientes
especificaciones, tanto en impresion offset como
digital. Dependiendo de la aplicacion del logotipo
se podra hacer en monocromia para generar
contraste con el soporte.

85

R: 123
G: 123
B 123
#7b7b7b

R
G255
B: 255
#ffffff

(€5 (&7
M: 51
Y50
K: 01

(&7 (6;
M: 0
Y:0
K: 0



SANDRA FERRIS

CERAMISTA & DISENADORA

SANDRA FERRIS

CER

Si las condiciones de impresion no permiten el
uso de colores corporativo, se hard uso del
positivo 0 negativo, la forma para usar esta
aplicacion  en  monocromia  mantiene  la
legitibilidad y compresidn del logotico.

10
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01284567289

Clear Sans Thin
ABCDEFG abcdefg
HIJKLMN hijklmn
OPQRST opqgrst
UV W XY Z w VR Y2

0123456 738§
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SANDRA FERRIS SANDRA FERRIS SANDRA FERRIS

CERAMISTA & DISENADORA CERAMISTA & DISENADORA CERAMISTA & DISENADORA

La presencia del logotipo debe ser procesada
cuidadosamente, su uso incorrecto puede ser
negativo para la proyeccion de la marca, siempre
se debe usar la version vectorial para evitar
perdidas de legitibidad o distorsion.

12
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Para la distribucién y venta online de nuestro
producto, es importante crear algunas ideas de
embalaje. Por ello hemos disefiado un packaging
que cumpla con los requisitos, estéticos y de
proteccion.

Todo ello tiene que sequir la linea y color de la
identidad de la marca.

13
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wfraQ@mcta
e Jon

CERAMISTA & DISENADORA

622219274

=
(0% ) 275,
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Pllg

Es importante siempre manejar el mismo
lenguaje de marca y comunicacion en las redes
sociales, para que identifique la marca a partir de
la misma y tenga presente lo que presente lo que
comparte.

FACEBOOK

PUBLICACION FACEBOOK PERFIL FACEBOOK
1200 X 1200 PX 170X 170 PX

PORTADA FACEBOOK
820X 312PX

DISENADORA &
CERAMISTA
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INSTAGRAM

PUBLICACION INSTAGRAM PERFIL INSTAGRAM
1080 X 1080 PX 110X 110 PX

WEB

DISENADORA&
CERAMISTA

PORTFOUC

P f v B

https://sandraferris.wixsite.com/porfolio

12
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Anexo 6

edicién Valencia

ACTUALITAN
VALENCIANA

edicién Castelldn  edicién Alicante  coronavirus

Sandra Ferris Gana el 2° Premio "Alcora
Espacio Ceramico-AZULIBER" con el
proyecto "El estallido de la tierra"

AV Un

articulo de actualidad Valenciana

fova

Génesis
TU SEGURO DE COCHE ONLINE
SIN SALIR DE CASA.

o

Terceros
bésico
desde

129¢

Alcora

MEJORAMOS

NUESTROS BARRIOS

iPA

R

B

9 Abril, 2019

RTICIPA!

.

El proyecto "El estallido de la tierra”, del alcorina Sandra Ferris Palancas, ha

resultado ganadora del 2° Premio "Alcora Espacio Cerdmico-Azuliber”, dotado

N
~ CALCULA Y CONTRATA ONLINE
ek,

!

Castellén restablece o R
servicios web después de
10 dias desde el

ciberataque

AstraZeneca y una
experiencia de amor

L'ALCORA

con 14.000 €.
o
Mediterranéo
= SECCIONES COMARCAS > LA PLANA ELS PORTS MAESTRAT ALT MILLARS ALTO PALANCIA LALCALATEN

iVen a conocernos!

Visita el centro: |
¥7 abril de 11h a 13
19 y 26 de abril de 18h a 19h
Videoconferencias
20 y 22 de abril a las 18h

Un mural de Sandra Ferris lucira en el casco

antiguo

Unavecina gana en el 2° concurso Espai Ceramic-Azuliber

JAVIER NOMDEDEU

Sandra Ferris gana el 2° Premio "Alcora Espacio
Ceramico-AZULIBER’ con el proyecto "El estallido
de la tierra’

& 04/00/2019
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= [ o plazacerdmica @

0 ANTIGUO DEL MUNICIPIO

AELC

EL MURAL CERAMICO DECC

"Lesclat de la terra de Sandra Ferris gana el 2°
premio de "LAlcora Espai Ceramic-Azuliber”

Castellén Plaza
AYUNTAMIENTO DE LALCORA

% CaixaBank

SEQ PROGRAMAS Y PODCAST  EMISORAS

RADIO CASTELLON

Sandra Ferris gana el 2° Premio
"L'Alcora Espai Ceramic-Azuliber" con el
proyecto "L'esclat de la terra"

El mural ceramico se colocara en una pared situada en la confluencia de la calle Enmedioy la plaza del Caracol
(casco antiguo de I'Alcora)

Eéﬁfwrm %}LANTIA
PAGARAS PAGARAS
ENOS MENOS

ELE_ R LI‘SEGURO

Museu de Ceramica de I'Alcora

Eljurado concede el premio de la 22 edicion del
Premio L'Alcora Espacio Ceramico - Azuliber

eramicos

na Sar U F—n s Palancas, que con

patrocinado por la em

Eln 1u|at es una combinacién de piezas ares de entre 30 y 50 cm de largo. distribuidas formando un rectangulo que se adapta a la pared que le
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Anexo 7

Tuve la oportunidad de participar en la IV Jornada In-
ternacional de Ceramica, en Onda. En ella, todos los
ceramistas inscritos participamos en la realizacion de
un mural colectivo de gran formato, bajo la direccion
de la ceramista belga Nathalie Doyen y el director de
las Convivencias, Angel Igual. Doyen es miembro de
la Academia Internacional de Ceramica y del Conse-
jo Mundial de artesania. Ha ganado diferentes premios
artisticos internacionales y ha expuesto en paises de
medio mundo.

Fue una experiencia muy enriquecedora, ya que me
ayudo a poder llevar a cabo mi proyecto con mas faci-
lidad. En las convivencias, conoci a muchos ceramistas
que me aconsejaron en mi proyecto, dando diferentes
pautas y algunas indicaciones. Algunos de ellos, tenian
experiencia en el campo del muralismo ceramico.

En esta edicion también se hizo una muestra de coc-
ciones on fire, diferentes técnicas de coccidén cerami-
ca nada convencionales. Raku Obvara donde todos los
participantes decoramos piezas al rojo vivo, con una
mezcla de harinas y levaduras. También realizamos
otras técnicas como raku Japonés y raku Americano,
dirigido por los ceramistas Antnio Perez y Angel Igual.

Otra parte interesante, fue la creacion de un pechaku-
cha de los participantes, donde todos pudimos mostrar
nuestra obra y darla a conocer.

Fue una experiencia unica e inolvidable. Me sirvio para
enriquecer mis conocimientos artisticos y asi poder
crecer en el sector ceramico.
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